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MEDITERRÂNEA PROPAGANDA E MARKETING INTEGRADO 

CASE-CAMPANHA (março a dezembro de 2012) 

M A R C O N D E S - R R P P : 30 ANOS 

 

Situação: Promover, em 2012, os 30 anos de relações-públicas de Manoel Marcondes Neto 

pelo lançamento de website (www.rrpp.com.br), vídeos técnico-didáticos e seu 4º  

livro, intitulado: “A transparência é a alma do negócio: o que os 4 Rs das Relações  

Públicas podem fazer por você”, com abrangência nacional e o mínimo de gastos, 

uma vez que editoras pequenas, tradicionalmente, não bancam esse tipo de divulgação. 

 

Proposta: A Mediterrânea optou por uma campanha mista entre Mídia tradicional 

e Mídia digital. Em função de custo-benefício estimado, a proporção 

do investimento foi: Mídia tradicional (15%) + Mídia digital (85%). 

 

1º passo - Logomarca: Desenvolvemos uma logomarca em comemoração aos 30 anos de  

carreira do profissional (formado em 22/01/1982) para dar “institucionalidade” à “marca” do  

autor, consultor e professor-pesquisador. 
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Mídia: Na mídia tradicional optou-se pelo meio “jornal” com foco em públicos-alvo 

específicos (Economia, Gestão e Negócios). Veículos: jornais diários O ESTADO DE S. PAULO e  

 VALOR ECONÔMICO. Foram anúncios que direcionavam o leitor para as ações interativas 

contidas nas peças da internet (website e vídeos).  

Obs.: As reproduções estão no tamanho original da publicação. 
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Na mídia digital optou-se por ações nos seguintes veículos: 

 - FACEBOOK: criação de uma FanPage 

 

 

 

 

 

 

  - Lançamento de Promoções e Chats na Fan Page 
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- TWITTER: microblog utilizado como suporte 

 

 

 

- YOUTUBE: veículo (Canal no YouTube “Marcondes RRPP”, utilizado para a divulgação dos  

vídeos sobre o livro e website) 
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- GOOGLE Adwords: recurso utilizado para direcionar internautas interessados às redes sociais 

 

 

- PEGN.com: banners digitais com foco nos micro, pequenos e médios empreendedores 

Anúncio “Intervenção” 

 

 

Anúncio “Manutenção” 
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- BLOGS: “Cafezinho” e “Café com Notícias” 

 . banners com foco no segmento “RP” 

 

 

PERÍODO: A 1ª fase da ação aconteceu de 27 de março a 15 de maio/2012 

OBJETIVOS DA CAMPANHA: envolver, motivar, chamar à interação.  

COMENTÁRIO: A estratégia além da interação entre as “mídias”, foi passar para as pessoas, 
dentro e fora da área de Relações Públicas, como o livro poderia colaborar no seu 

desenvolvimento profissional.  

MOTE: Se você já conhece os 4Ps do MARKETING está na hora de conhecer os 4Rs das 
RELAÇÕES PÚBLICAS... 

 

RESULTADOS 1ª Fase: 
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PERÍODO: A 2ª fase da ação aconteceu de maio a outubro /2012 

OBJETIVOS DA CAMPANHA: chamar à participação; aumentar frequência de ‘posts’ 
informativos da área; promover ‘chats’; divulgar promoções (sorteio de livros); divulgar novos 

vídeos 

COMENTÁRIO: A plataforma de comunicação já estava estabelecida. Agora o desafio seria 
manter os “produtos” em foco e motivar o envolvimento do público com as ações da 
campanha. Como a verba era mínima, foi direcionada para o meio digital, em veículos de 

“custo zero”: 

- FACEBOOK - TWITTER - YOUTUBE - WEBSITE 
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AÇÕES ESPONTÂNEAS geradas a partir da campanha: 

1) POLIEDRO: Desenvolvido por Dri Esteves e Simone Helena para o evento:  

       “Isso é RP - Mundo Contemporâneo”, da Faculdade de Comunicação e Artes do 
CEUNSP – Salto, São Paulo 

 

2) CAMISETAS: A estudante Marília Alves dos Santos, da FECAP, inspirou-se na 
campanha e desenvolveu uma coleção de camisetas 

 

3) Palestra realizada na Universidade Estadual de Londrina baseada no livro 
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RESULTADOS GERAIS 2ª Fase:  

- Convite para participação em palestras: 

. Bauru - UNESP 

. Curitiba - UFPR 

. Juiz de Fora - UFJF 

. Recife - Uninassau 

. Salto - FCAD / CEUNSP 

. Salvador - CRA/BA 

. São Paulo - Rede Vida 

 

- Participação (com matérias) em Blogs e outras publicações eletrônicas: 

. Newsletter “In Press” 

. Portal “Nós da Comunicação” 

. Blog “O Cafezinho” 

. Blog “Relações” 

. Blog “RPitacos” 

. Valor Econômico - revista “Valor Setorial” 

. Blog “Versátil RP” 

 

PERÍODO: A 3ª e última fase da ação aconteceu em dezembro/2012 

OBJETIVOS DA CAMPANHA: envolver, comemorar, presentear.  

COMENTÁRIO: A estratégia da última fase foi fechar o ciclo de comemoração de 30 anos com 
uma grande promoção de livros e uma doação (do material de divulgação institucional sobre 

RP, adaptado em 7 versões) ao Movimento RELACIONE-SE! e ao Blog RELAÇÕES. 
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Vídeo: uma nova edição do vídeo principal foi preparada, com ênfase – só nesta fase – à 
presença do apresentador Ciro Bottini na campanha: “Ciro Bottini: dos 4Ps do marketing aos 
4 Rs das relações públicas” 

 

 

- Resultados Finais, em números: 
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RESUMO: 

Este é o "case" de "Lançamento dos 4Rs das Relações Públicas", com que Manoel 

Marcondes Machado Neto comemorou seus 30 anos de RP.  

 

Livro, website e vídeos foram as peças centrais da campanha de divulgação digital 

desenvolvida pela Mediterrânea Propaganda e Marketing Integrado.  

 

O livro (nas versões 'física' e 'e-book') não foi lançado de modo tradicional, com eventos, 

mas só na internet. E o 'buzz' na web é que gerou o caminho reverso: da 'e-economy' 

para a economia 'real', com agendamento de visitas, palestras, entrevistas e... 

'lançamentos físicos', lembrando o pioneiro livro 'Being Digital' (1994), em que Nicholas 

Negroponte lançou a idéia da migração de uma economia de 'átomos' para uma 

economia de 'bits'. Transitar entre ambos os "universos" é, ainda, fundamental.  

 

A campanha teve início em 27 de março e encerrou-se a 21 de dezembro de 2012.  

 

Expediente: 

Autor: Manoel Marcondes Neto 

Produto: “A transparência é a alma do negócio” (livro) 

Subproduto 1: site www.rrpp.com.br 

Subproduto 2: canal YouTube “Marcondes RRPP” 

Editora: Conceito Editorial  

Editor: Luis Monteiro 

Agência: Mediterrânea Propaganda & Marketing Integrado 

Criação: Lucila Komolibus e Guilherme Reis 

Banners Digitais: Flávio Bongiovanni 

Site: Conceito Comunicação Integrada 

Vídeos: Cannal Z  

Participação especial, e gentil: Ciro Bottini 

 

 

 


